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Dokument okresla sposdb przygotowania kreacji dla systemu reklamowego Trader.com (Polska)
Sp. z 0.0.. Reklamy z zewnetrznych adserweréw muszg spetnia¢c ramowe zatozenia ponizszej

Specyfikaciji,
Z uzytkownikami.

dotyczace w

szczegOlnosci

rozmiarébw, wag oraz metod

interakciji

W dokumencie uwzgledniono wszystkie, obecnie obstugiwane formaty reklam. W zwigzku z
mozliwymi modyfikacjami lub implementacjami nowych typéw, prosimy o state sprawdzanie
uaktualnien dokumentu.

1. Formaty, rozmiary i wagi standardowych produktow

reklamowych

Produkt reklamowy

Format

Rozmiar / rozmiar expand; Waga / waga expand

Domiporta.pl

Autotrader.pl

Billboard"

ipg, png, gif, html5

750x100; 150KB + obrazkowa
kreacja zastepcza 300x250

750x100; 150KB

Double Billboard”

ipg, png, gif, html5

750x200; 150KB + obrazkowa
kreacja zastepcza 300x250

750x200; 150KB

Triboard™ ipg, png. gif, htmI5 Ef’eogggoz;alsfgg;30(?(;3;;8%‘ 750x300; 150KB

Wideboard® ipg. png. gif, htmi5 Sk’feogggoz;alsfgg;30(?(;3;;8%‘ 940x300; 150KB

Rectangle jpg, png, gif, html5 300x250; 150KB 300x250; 150KB

Halfpage ipg, png, gif, html5 300x600; 150KB 300x600; 150KB

Skyscraper ipg, png, gif, htmI5 120x160 / 160x600; 150KB 120x160 / 160x600; 150KB
Gigabanner jpg, png, gif, html5 300x800; 150 KB 300x800; 150 KB

Double Billboard 750x200 + Tapeta

Screening ipg, png, gif, html5 X 1400x800; 300KB

(porady.autotrader.pl)

Belka miedzy detalami

ipg, png, gif, htmI5

X

620x60; 150KB

1920x100 (gtéwna czes¢ kreaciji

przez wydawce serwisu)

Winieta ipg, png, gif, html5 980x100pX) X
. 1920x494; do 250KB

Maxbox Jpg, png, html5 1280x494: do 100KB X

Belka $r6dogtoszeniowa

(Kreacja przygotowywana html5 860x100; 150KB X

Belka nad listg

ipg, png, gif, html5

672x60; 150KB

650x60;150KB

Belka przy cenie

ipg, png, gif, html5

672x60; 150KB

620x60; 150KB

Pasek rozwijany

ipg, png, gif, html5

960x30 / 960x300; 150KB

X

Baner pod zdjeciem w
galerii

ipg, png, gif, htmI5

X

728x90, 750x100, 750x200, 750x300,
940x300; 150KB

Reklama w wyszukiwarce

ipg, png, gif, html5

do 150x50 + HTML (60 znakéw ze
spacjami); 10 KB

Specjalny format rozwijany

ipg, png, gif, htmI5

do 70x200 / 600x400; do 100KB

Belka nad galerig

ipg, png, gif, html5

X

620x60; 150KB

przez wydawce serwisu)

Belka pod galerig zdje¢ html|5 660x55px; 150KB X
Roll-Up
(kreacja przygotowywana jpg, png, html5 1920x640; 150KB 1920x640; 150KB

Halfrectangle w nawigacji

ipg, png, gif, html5

300x125; 30KB

1. Produkt wymaga kreacji zastepczej gif/jpg/png w rozmiarze 300x250 pixeli do emisji na ekranach mobilnych (all

screen)
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Produkt reklamy mobilnej Format Domiporta.pl Autotrader.pl
Topboard-mabi o o, aif. himi 300x150 / 300x250 / 320x150 / | 300x150 / 300x250 / 320x150 /
P Ipg. png. gtt, 320x250 / 336x280; 150KB 320x250 / 336x280; 150KB

. . . 300x150 / 300x250 / 320x150 / | 300x150 / 300x250 / 320x150 /
Rectangle-mobi ipg, png, gif, htmiS 320x250 / 336x280; 150KB 320x250 / 336x280; 150KB

. . . 300x150 / 300x250 / 320x150 / | 300x150 / 300x250 / 320x150 /
Footboard-mobi jpg, png, gif, html5

320x250 / 336x280; 150KB 320x250 / 336x280; 150KB

2. Wymagania ogolne dla reklam

2.1. Reklamy typu GIF, JPG

Kreacja musi spetnia¢ wymagania zawarte w punkcie 1 i 10 specyfikacji.
2.2. Reklamy typu html5

Kreacja musi spetnia¢ wymagania zawarte w punkcie 1 i 10 specyfikacji.

Przyktadowa kreacja html5

<IDOCTYPE html>

<html>

<head>

<l-- assets, libs etc. -->

</head>

<body>

<!-- creative code, image etc -->

<img src="data:image/png;base64,..." />
</body>

</htmli>

Implementacja zliczania klikni  e¢é

Aby umozliwi¢ zliczanie kliknie¢ w kreacje, tuz przed zamknieciem znacznika </body> nalezy
umiesci¢ ponizszy skrypt:

<script type="text/javascript">
var parsed = (document.location.href.split(‘#)[1]||").split('&");
var params = parsed.reduce(function (params, param) {
var param = param.split('=");
params[param[0]] = decodeURIComponent(param.slice(1).join('=");
return params;
| BB
document.getElementByld(‘creativelink’).href = params.clickTag;
</script>

oraz objac¢ caty obszar klikalny kreacji znacznikiem <a>, dbajgc 0 zgodnos$¢é zadeklarowanych
identyfikatoréw (id):

<a id="creativelink" target="_blank">
<img src="data:image/png;base64,..." />
<la>
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Przyktadowy kod kreacji, uwzgledniajgcy wszystkie wskazane wyzej modyfikacje:

<html>

<head>

</head>

<body>

<a id="creativelink" target="_blank">

<img src="data:image/png;base64,..." />

</a>

<script type="text/javascript">

var parsed = (document.location.href.split(#)[1]||").split('&");

var params = parsed.reduce(function (params, param) {

var param = param.split('=");

params[param[0]] = decodeURIComponent(param.slice(1).join('=");
return params;

LA

document.getElementByld(‘creativelink’).href = params.clickTag;
</script>

</body>

</html>

Obstuga kreacji typu MultiClick

IKazdy dodatkowy obszar klikalny musi posiada¢ swéj dedykowany znacznik <a> zawierajgcy
unikalny identyfikator (id):

<!-- podstawowy obszar klikalny -->

<a id="creativelink" target="_blank"><img src="data:image/png;base64,..." /></a>
<l-- obszar klikalny 1 -->

<a id="creativelink1" target="_blank"><img src="data:image/png;base64,..." /></a>
<l-- obszar kilikalny 2 -->

<a id="creativelink2" target="_blank"><img src="data:image/png;base64,..." [></a>

W celu obstuzenia dodatkowych obszaréw klikalnych, nalezy zmodyfikowa¢ skrypt umieszczony
tuz przed zamknieciem znacznika <body>. Modyfikacje nalezy wykona¢ wedtug ponizszego
szablonu, ze wskazaniem na wyzej zadeklarowane identyfikatory (id):

document.getElementByld('creativelink’).href = params.clickTag;
document.getElementByld('creativelink1').href = params.clickTag1;
document.getElementByld('creativelink2').href = params.clickTag2;
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3. Szczegotowe wymagania dla reklam emitowanych na  warstwie

3.1. Reklamy rozwijane

Materiat musi spetnia¢ wymagania zawarte w punktach 1 oraz 2.2 Specyfikaciji.

Reklamy gdrne rozwijajg sie w dét do maksymalnej wysokosci 300 pixeli.

Rozwiniecie materiatlu musi nastgpic¢ po akcji uzytkownika (klik lub umieszczenie wskaznika myszy
nad obszarem kreacji). Jezeli rozwiniecie materiatu nastgpito po umieszczeniu wskaznika myszy

nad obszarem kreacji, zwinigcie musi nastgpi¢ po wycofaniu kursora znad powierzchni materiatu.
Ponizej kody do wykonania réwnolegle ze zdarzeniem inicjujgcym rozwiniecie i zwiniecie kreaciji:

/I rozwiniecie kreacji:
window.parent.postMessage(params.doexpand, *;
/I zwiniecie kreaciji:
window.parent.postMessage(params.dolittle, '*);

4. Maxbox

Format reklamowy dost epny na stronie gtéwnej serwisu Domiporta.pl

Kreacja przygotowywana jest przez Trader na podstawie materiatdbw dostarczonych przez klienta
w dwoch rozmiarach (px):

duzym: 1 920px x 494px; (kreacja moze posiadac logo i tekst)

matym: 1 280px x 494px; (kreacja moze posiadac logo i tekst)

Waga (odpowiednio):
do 250 KB;
do 100 KB;

Format: png, jpg

Wyglad kreacji: kreacja musi by¢ zgodna z obecnymi trendami graficznymi, musi wygladac
estetycznie, informacja odno$nie inwestycji powinna by¢ w widocznym miejscu, zaden jej element
nie moze kolidowaé¢ z elementami serwisu, kolorystyka powinna by¢ dobrana tak, aby
harmonizowata z ogélng estetykg serwisu. Nie moze pojawi¢ sie na niej url do strony klienta.
Kreacja musi prezentowac zdjecie inwestyciji.

Kreacja musi linkowa¢ do inwestycji wewnatrz serwisu - do ogloszen Kklienta w obrebie
Domiporta.pl lub do landing page na Porady.Domiporta.pl, a potem do strony klienta.

Kazda kreacja jest akceptowana przez kierownictwo serwisu.
Wersija graficzna

Kreacje graficzne do tego formatu reklamowego muszg by¢ przygotowywane przez Trader z raciji
na ztozong mechanike dla roznych rodzajow urzadzen.

W zaleznosci od typu urzadzenia (desktop, tablet) bedzie wyswietlany plik w dwéch rozmiarach
dla tej samej kreacji:

Desktop (format duzy): dokladnie 1920x494 px, gdzie bezpieczny obszar to 1280x494 px , waga
max: 250 kB
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Maxbox
1920x494 px

Wyszukiwarka

Top iwestycje

Tablet (format maly): doktadnie 1280x494 px, gdzie bezpieczny obszar to 780x494 px , waga
max: 100 kB

Maxbox
1280x494 px

Wyszukiwarka

Top iwestycje

W bezpiecznym obszarze powinien znajdowac sie gtéwny przekaz reklamy (tres¢ + np. logo
klienta), bo beda widoczne dla wiekszosci typéw rozdzielczosci.
Poza tym obszarem réwniez musi by¢ grafika, ale bez znaczgcych tresci.

Wazne, zeby przy projektowaniu grafiki mie¢ na uwadze potozenie wyszukiwarki oraz zaktadki
»T0p inwestycje” i w tych miejscach nie umieszczac nic istotnego.

Kreacja moze posiada¢ logo i tekst. Wazne, by kolorystyka grafiki byta tak dobrana do zawartosci
strony, aby harmonizowala z ogélng estetykg serwisu.

Format: jpg, png, gif.

Kreacja musi linkowa¢ do inwestycji wewnatrz serwisu - do ogloszeh klienta w obrebie
Domiporta.pl lub do Landing Page na Porady.Domiporta.pl.

Wersja z postaci a
Kreacje graficzne do tego formatu reklamowego musza by¢ przygotowywane/obrabiane przez
Trader z racji na ztozong mechanike dla ré6znych rodzajow urzadzen.
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5. Belka $rédogtoszeniowa

Belka srédogtoszeniowa wygladem przypomina ogtoszenie na liscie wynikow wyszukiwania.
Format: html5. Kreacja jest przygotowywana przez wydawce serwisu (po dostarczeniu materiatow
zrodtowych od klienta). Forma stata.

BELKA SRODOGLOSZENIOWA

860x100px

Czcionka: tahoma, geneva, (kolor tekstu dowolny — zaréwno zwyktego jak i z hipertaczem).

Czes¢ graficzna:

" wysokosé: 100 px,
" szerokosc: 860 px.
6. Screening

Screening to realizacja reklamowa polegajgca na pozycjonowaniu tapety wzgledem wybranego
formatu reklamy gérnej (np. billboard, double billboard, triboard, wideboard).

" maksymalna, tgczna waga tapety i reklamy gérnej wynosi 300kB.

" prosimy o dostarczenie reklamy gérnej wedtug punktu 1 i 2 specyfikaciji.

" tapeta powinna by¢ wysrodkowana w osi X" wzgledem reklamy gornej.

" w osi Yy tapeta powinna by¢ réwna z gorna krawedzig gornego formatu reklamowego.

" sugerujemy, aby po obu bokach tapeta zakonczona byta grafikg w rownym stopniu, bez
tzw. ,schodow”.

" widoczny obszar tapety zalezy od rozdzielczosci ekranu uzytkownika.

7. Winieta

Winieta jest wyswietlana tuz nad nawigacjg, na cafej jej szerokosci, tak wiec powinna zostac
przygotowana w rozmiarze 1920x100px. Wazne, aby gtéwna jej czes¢, czyli obszar rowny
szerokosci wyszukiwarki (980x100px) zawierat teksty, logo firmy, buttony z CTA i inne tresci (to
kolor ciemny niebieski na rysunku). Ta czes¢ kreacji bedzie widoczna dla wigkszo$ci
uzytkownikbw serwisu Domiporta.pl, natomiast obszar poza nig powinien by¢ kontynuacjg
reklamy, ale raczej zdjeciem, ttem, rysunkiem (kolor jasny niebieski na rysunku).

1920x100 pXx (na diugosé nawigacyi)
980 x100 px (gtéwna czesé reklamy - na diugos$¢ wyszukiwarki)

‘&Domiportam Ogloszenia v  Rynekpierwotny v Projektydoméw  Kredytyiubezpieczenia  Porady i wnetrza & zalogujsie

OGEOSZENIA RYNEK PIERWOTNY

, ) 35700024
Wroctaw, Maslice, Krélewiecka s703

3778154

116573224

$4
JURE Pok
st e

507 268 7}




trad

8. Roll-Up

€r.

Footboard jest wyswietlany na dole listy wyszukiwan, forma stata, powinien zosta¢ przygotowany
w rozmiarze 1920x640px.
Format: jpg, png, html5.

ﬂ‘DOll’lipOl’ta..- renis w  Rynek plerwotrty w  Projekty misszka I TR — R E—

itey regulamin®

ROLL-UP

1920x640

9. Mailing

Prosimy o dostarczenie mailingu w formacie HTML (kodowanie 1SO-8859-2 ewentualnie UTF-8 i
WINDOWS-1250). Katalog z materiatami powinien zawiera¢: plik index.html wraz z kompletem
obrazkéw spakowany bezposrednio do pliku zip, plik tekstowy zawierajacy tytut maila bez znakéw
specjalnych, dane teleadresowe firmy i mailowy adres zwrotny oraz adresy email os6b
akceptujgcych wysyike testowa.

Pole "OD" oznaczamy w nastepujgcy sposob: Nazwa Reklamodawcy/Trader.com
(Polska).

Wymagane kodowanie pliku HTML to ISO-8859-2 (latin 2).

Kodowanie UTF-8 i WINDOWS-1250 jest dopuszczalne jedynie w przypadku
mailingdw skfadajgcych sie wytgcznie z grafiki. Trader NIE GWARANTUIJE poprawnego
wyswietlania mailingdw zawierajgcych tekst zakodowanych w UTF-8 i/lub
WINDOWS-1250.

Waga materiatow nie moze przekroczy¢ 180 kB.

Szeroko$¢ materiatu nie moze przekroczy¢ 600px.

Kod musi by¢ poprawny sktadniowo.

Styl powinien by¢ okreslony w tagu (style nie mogg by¢ pobierane z zewnetrznego
pliku css lub definiowane w znaczniku style w sekcji head).

Materiat i ewentualne kolory tta powinny by¢ zbudowane na tabeli. Tagi div nie moga
by¢ uzyte do budowy szkieletu mailingu, pozycjonowania lub stylowania. Stylowanie
mozliwe jest z uzyciem tagéw span lub p.

Opisy obrazkéw nie mogg przekraczac 30 znakow.

Mailing moze zawiera¢ dowolng liczbe linkéw, grafik (formaty gif, jpg lub png).
Obrazki muszg posiada¢ zadeklarowane faktyczne wymiary i posiadac alt.
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= Komplet materiatbw umieszczany jest na serwerze Trader.pl (nie jest mozliwe
pobieranie materiatu z zewnetrznego serwera).
=  Materiat nie moze zawiera¢ elementdéw JavaScript / dHTML / Flash.

Wskazéwki dotycz gce kodowania mailingéw

» Kod powinien by¢ oparty na specyfikacji HTML 4.0.

*  Szeroko$é mailingu nie powinna przekraczaé 600px.

*  Waga mailingu (kod + grafiki) nie powinna przekracza¢ 180kb.

e Arkusze stylow (CSS) nie moga by¢ zapisane w osobnym pliku — style muszg byé
zdefiniowane bezposrednio w kodzie HTML mailingu.

» Style nalezy definiowac jedynie inline, czyli poprzez atrybut STYLE wewnatrz tagu.

» Zakaz uzywania wlasciwosci w stylach, takich jak: “margin, padding, transform, transition".

e Mailing powinien zosta¢ przygotowany w uktadzie tabelarycznym.
Wszystkie elementy powinny zagniezdza¢ sie w elementach tabeli ze zdefiniowang na
sztywno dtugoscig i szerokoscig w kazdym elemencie.
Kazda komorka (‘td’) powinna mie¢ na sztywno zadeklarowane wymiary (atrybuty
“height’, “width® + inline'owe style), absolutny zakaz margineséw (chyba, ze zerowanie
defaultowych), paddingéw. W ich miejsce nalezy uzywa¢ pustych komérek o okreslonych
rozmiarach.
W przypadku gdy w jednym rzedzie (‘tr') duzo sie dzieje - nestowane sg komoérki o
ré6znych szerokosciach, wewnatrz ktérych majg pojawi¢ sie rzedy nastepnych komorek -
wymagane jest tworzenie nowych tabel. Nalezy to robi¢ w komérce, pamietajac o
zadeklarowaniu jej sztywnego, stosownego wymiaru.

e Grafiki muszg sie znajdowa¢ w tagach <imgsrc=" ">. Powinny one zawiera¢ styl:
style="display:block;" oraz atrybut alt="" zawierajgcy tekst alternatywny.

» Nalezy unika¢ znacznikdw takich jak div, hl, strong, a takze atrybutéw takich jak position,
clear.

»  Zabronione jest wykorzystywanie skryptéw (Java Script, VB Script, Flash itp.).

e Zalecamy uzywanie jedynie standardowych czcionek takich jak Verdana, Tahoma, Arial i
Times New Roman.
Nalezy pamigta¢ aby deklaracje styli dotyczace fontéw umieszczaé bezposrednio na
elemencie, w ktérym znajduje sie potrzebny node tekstowy. Inheritowanie styli dla fontéw
nie dziala na forwardowanej wiadomosci w starym Outlooku - w zwigzku z tg regutg
niestety ale trzeba powtarza¢ deklaracje dotyczace “font-family’ na kazdym z elementéw z
tekstem.

« Nalezy unikaé centrowania za pomocg elementu “center’.
W tym celu trzeba sie postugiwaé¢ pustymi komérkami po obu stronach komorki z
centrowanym elementem. Centrowanie horyzontalne - dwie puste komorki o tych samych
wymiarach w rzedzie, centrowanie wertykalne - jeden rzad z pustg komérkg przed, drugi
po.

* Nalezy unika¢ atrybutéw “colspan’ i ‘rowspan’. Warto deklarowa¢ szerokosci kazdej z
komorek w pikselach.

e Absolutny zakaz korzystania z “float™-6w, “flex -a.

e Centrujemy gtdwny *content* w nastepujgcy sposob:

<table border="0" cellpadding="0" cellspacing="0" bgcolor="#e7e7e7" width="100%"
align="center" style="width: 100%;">
<tbody>
<tr>
<td width="100%" style="width: 100%;">
<table border="0" cellpadding="0" cellspacing="0" bgcolor="#ffffff" style="width:
600px; background-color: #ffffff;" width="600" align="center">TUTAJ_CONTENT</table>
</td>
</tr>
</tbody>
</table>

10U
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10. Ustalenia dodatkowe

=  Prosimy o dostarczenie kompletu kreacji wraz z odnosnikami URL na dwa dni robocze przed
startem kampanii.
=  Nazewnictwo materialdw przesytanych:
nazwaKampanii_lokalizacja_typReklamy wymiary[ wersjaMateriatu]
przykiad: kampania_domiporta.pl_Doublebillboard_750x200_v1
=  Materiat nie moze wymienia¢ danych z zewnetrznymi serwerami, zapisywac¢, zmieniaé
cookie. W szczeg6lnosci zabronione jest stosowanie odwotan do innych plikéw, wysytanie danych
z kreacji i do kreacji bez wczesniejszej zgody Tradera.
= Zabronione sg skrypty zmieniajgce rozmiar i potozenie okna przeglgdarki.
= Materiat nie moze generowaé¢ bteddw, ostrzezen, blokowa¢ lub utrudniaé korzystania ze
stron.
=  Zabronione jest uzywanie w reklamach grafiki przypominajgcej elementy systemow
operacyjnych (np. okna z przyciskami minimalizowania, zamykania).
=  Pola formularzy w reklamach muszg wykonywac¢ funkcje zgodne z ich standardowa funkcjg i
treScig komunikatu prezentowanego na przyciskach (np. klikniecie w liste rozwijang lub pole
tekstowe nie moze powodowac przekierowania na strony Klienta).

Czynniki zwiekszajgce zuzycie procesora to miedzy innymi:

=  Animacja obiektéw wektorowych o skomplikowanym ksztatcie (duza ilos¢ weztow);

=  Efekty typu blur, gradienty, cienie;

=  Zbyt duza ilos¢ klatek na sekunde — 18fps jest wystarczajgca do optymalnego postrzegania
kreaciji;

=  Zbyt duza ilos¢ animowanych sekwencji pomiedzy warstwami wyswietlana w tym samym
czasie;

= Skrypt generujacy zdarzenia ustawiony na losowe zdarzenia (np: mgta, deszcz);

=  Format animowanych sekwencji zaszytych w kreacji / importowanych (np. jpg, png);

= importowane grafiki skalowane przez diugi czas;
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