"Trzy kroki do domu" z serwisami GazetaDom.pl, Domiporta.pl oraz Domosfera.pl

Pod hastem "Trzy kroki do domu" rozpoczeta sie 16 sierpnia br. kampania
reklamowa serwisow nieruchomosciowych Agory. Kampania obejmuje
outdoor, internet oraz prase.

Gtownym celem kampanii serwisow nieruchomosciowych Agory jest zwrdcenie uwagi
odbiorcow na szerokg oferte serwisow GazetaDom.pl, Domiporta.pl oraz
Domosfera.pl, ktdra jest intensywnie rozbudowywana.

Ogdlnopolska kampania promocyjna serwisow GazetaDom.pl, Domiporta.pl oraz
Domosfera.pl obejmuje nosniki reklamy zewnetrznej AMS (citylighty i billboardy w
najwiekszych miastach Polski, m.in. w Warszawie, Wroctawiu, Toruniu, Krakowie,
todzi, Trdjmiescie), internet (serwisy nalezace do Grupy Gazeta.pl) oraz prase
(,Gazeta Wyborcza" oraz Domiporta Oferty Nieruchomosci Warszawa i okolice). Za
przygotowanie kreacji oraz zaplanowanie i zakup powierzchni reklamowych
odpowiada dziat marketingu Trader.com (Polska).

Dziatania promocyjne bedg trwaty do 15 wrzesnia br.
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GazetaDom.pl,  Domiporta.pl oraz  Domosfera.pl nalezg do  grupy  serwiséw
nieruchomosciowych Agory, ktére w maju 2010 roku odwiedzito facznie 1 677 396
uzytkownikéw. Serwis Domiporta.pl odwiedzito w sumie 526 400 realnych uzytkownikow .
(zrédto: Megapanel PBI/Gemius, maj 2010). Serwis GazetaDom.pl oferuje m.in. sekcje:
Kalkulator remontu, Kalendarz Budowy, Wnetrza, Cztery katy, Ogrody. Serwis posiada oferte
dwumedialna obejmujaca GazetaDom.pl oraz dodatek "Dom" do Gazety Wyborczej. Serwis
Domosfera.pl zawiera porady poswiecone aranzacji wnetrz, najnowsze trendy i nowosci
rynkowe, pozyteczne informacje i zdjecia dla osdb, ktore urzadzajq mieszkania.

Domiporta.pl posiada bogatg baze ogtoszen z rynku wtdrnego, pierwotnego oraz informacje
o przetargach. Uzytkownicy znajdg w czesci poswieconej rynkowi wtornemu oferty wynajmu,
kupna lub sprzedazy mieszkan, doméw i dziatek bezposrednio od internautéw oraz od
posrednikdw w obrocie nieruchomosciami.



