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Informacja prasowa Warszawa, 26 czerwca 2008 r.

AGORA KUPILA UDZIALY
W TRADER.COM (POLSKA)

W nawigzaniu do informacji biezacej z dnia 14 maja 2008 r. dotyczacej umowy sprzedazy 100 proc.
udziatéw spétki Trader.com (Polska) Sp. z 0.0. (zwang dalej ,Trader.com (Polska)”), Agora informuje,
ze spehnity sie wszystkie wymienione w powyzszym komunikacie warunki zawieszajagce do
zrealizowania transakcji. W zwigzku z powyzszym w dniu 25 czerwca 2008 r. Agora nabyta wszystkie
udziaty w Trader.com (Polska) od spétki Pronto Invest B.V. z siedzibg w Amsterdamie, Holandia
(zwana dalej ,Pronto Invest”), wchodzaca w sktad grupy Trader Media East Limited, z siedziba na
Wyspie Jersey, Wielka Brytania, (zwang dalej ,TME”), kontrolowanej przez wiodaca turecka grupe
medialng Hurriyet. Nabycie dotyczyto 35.637 udziatdbw w kapitale zaktadowym Trader.com (Polska)
o wartosci nominalnej 1 zt kazdy udziat, a o tacznej wartosci nominalnej wynoszacej 35.637.000,00
zlotych i nastagpito za cene réwng 54.350.000 USD (116.852.500 ztotych po przeliczeniu wedtug
Sredniego kursu walutowego ogtoszonego przez Narodowy Bank Polski na dzien 25 czerwca 2008 r.).
Wartosé ewidencyjna nabywanych udziatéw w ksiegach Agory na dzien sporzadzenia niniejszego
raportu wynosi 117.059.030 ztotych. W wyniku tej transakcji Pronto Invest zbyta wszystkie posiadane
udziaty w Trader.com (Polska).

Akwizycja Trader.com (Polska) jest inwestycja dtugoterminowa i zostata sfinansowana ze srodkéw
wiasnych Agory. Jej realizacja pozwoli Agorze rozwijac sie w najszybciej rosngcych segmentach rynku
reklamy, a takze zabezpieczy jej podstawowe zrédta przychodéw z ogtoszen typu classifieds
w najwazniejszych branzach. Decyzja inwestycyjna Spoétki zostata poprzedzona doktadng analizg
polskiego rynku ogtoszen w Internecie i prasie, sytuacji konkurencyjnej, a takze swiatowych trendéw
na rynku ogtoszen classifieds, ze szczeg6inym uwzglednieniem krajéw, w ktérych reklama internetowa
jest najbardziej rozwinieta.

W ciggu ostatnich lat obserwujemy wyrazny trend przenoszenia sie budzetéw ogtoszeniowych, w tym
classifieds, z prasy do internetu. Jednym z rynkéw, na ktérych ta tendencja jest silniej widoczna, sa
Stany Zjednoczone, gdzie wartos¢ rynku ogtoszen classifieds w gazetach spadta z najwyzszego
poziomu 19,6 mld USD w 2000 r. do 14,1 mid USD w 2007 r. (wedtug Newspapers Association of
America). Wartos$¢ ogtoszen nieruchomosci w amerykanskich gazetach zmniejszyta sie do 4 mid USD
(z 5,1 mld USD w 2006 r.), a motoryzacyjnych spadta do 3,3 mld USD z 5,2 mid USD w 20083 r.
Zgodnie z opinig Borrell Associates (wiodacej firmy analizujgcej rynek reklamy lokalnej w USA),
w 2010 r. poziom wydatkédw na ogtoszenia classifieds w branzy nieruchomosci online przekroczy na
tym rynku wydatki w gazetach i wyniesie w 2012 r. 3,4 mid USD.

Podobne tendencje mozna zaobserwowaé w rozwinietych krajach europejskich. W Polsce, ze wzgledu
na dynamiczny rozw0j gospodarczy, wcigz mamy do czynienia ze wzrostem przychodéw z ogtoszen
classifieds w dziennikach, jednak wptywy serwiséw internetowych rosng najbardziej dynamicznie.
Wedtug szacunkow Spotki catkowita warto$¢ rynku classifieds w Polsce w prasie i internecie (bez
ogtoszen drobnych) siegneta w 2007 r. niemal 1 mld zi, z czego 158 min zt pochodzito z internetu.
Wedtug raportu IAB, kwota ta ma sie podwoi¢ w ciagu najblizszych trzech lat. W tym samym okresie
wptywy dziennikbw Agory z ogtoszen classifieds wyniosty ponad 300 min zt (w tym 50 min zt
z ogtoszen drobnych).
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Budownictwo/nieruchomosci, motoryzacja i praca nalezg do najwigkszych segmentéw ogtoszeniowych
w prasie i internecie. W zesztym roku polscy reklamodawcy przeznaczyli na nie ok. 360 min zt (bez
ogtoszen drobnych), z czego potowe w branzach nieruchomosci (123 min zt) i motoryzacji (52 min zt).
W tym samym okresie udziat dziennikéw i serwisOw internetowych Agory w tych kategoriach wyniést
odpowiednio 40% i 21%, gtbwnie za sprawa silnej pozycji ogtoszeniowej Gazety Wyborczej.

Osiagniecie statusu jednego z lideréw w kazdej najwiekszej branzy ogtoszen typu classifieds w Polsce
to jeden z gtéwnych celéw strategicznych Agory. W kontekscie szybko rosnacego rynku internetowego
i trendu przesuwania sie ogtoszen typu classifieds do internetu, Spotka nie moze sobie pozwoli¢ na
utrate wptywow z tych kluczowych dla niej obszaréw dziatalnosci, a takze zablokowa¢ mozliwosci
dalszego wzrostu w tym waznym segmencie rynku reklamy. Akwizycja Trader.com (Polska) jest
wyjatkowg transakcja, ktérej realizacja bezposrednio dotyczy podstawowego obszaru dziatalnosci
Spéiki, rowniez w segmencie prasy codziennej. Agora jest Swiadoma, ze z tego powodu cena
transakcyjna uwzglednia znaczng premie, jaka Spoétka ptaci za kontrole nad aktywami Trader.com
(Polska). Wycena transakcji jako samodzielnego podmiotu, bez uwzglednienia dodatkowych korzysci
wynikajacych ze $Scistej integracji z Grupa Agory, bytaby istotnie nizsza. Znaczna czes¢ wartosci
w ramach tej transakcji zostanie wygenerowana poprzez zatrzymanie w Grupie istotnej czesci
obecnych przychodéw Agory z ogtoszen typu classifieds w prasie, ktére w przeciwnym razie zostatyby
przejete przez internetowe podmioty spoza Grupy. W opinii Spotki potaczenie silnej pozycji Agory
w ogtoszeniach prasowych z wiodacymi serwisami ogtoszeniowymi Trader.com (Polska) w internecie,
dobrg technologig oraz szeroka bazg klientéw, jaka dysponuje spétka, jest kluczowe dla realizacji jej
celu strategicznego w dtugim terminie.

Wiaczenie Trader.com (Polska) do struktur Grupy Agory przyczyni sie do zwiekszenia wartosci jego
aktywow dzieki wspotpracy w zakresie sprzedazy i promocji pomiedzy markami i ofertami obydwu
spotek. Agora szacuje, ze w ciagu najblizszych 3 lat marza EBITDA Trader.com (Polska) osiagnie
ok. 20%, a dynamika wptywow spétki z dziatalnosci internetowej bedzie odpowiadata dynamice
rozwoju rynku internetowego w Polsce. Docelowa marza EBITDA Trader.com (Polska) moze
wzrosnaé do 30%.

Wybrane pozycje z rachunku wynikéw spotki Trader.com (Polska) za 2007 r.
zrodto: Trader.com (Polska) Sp. z 0.0.

2007
(tys. z)
Przychody ze sprzedazy 18 482
Prasa 8902
Internet 9580
Znormalizowany wynik operacyjny
skorygowany o amortyzacje (EBITDA) * 432

* po skorygowaniu o koszty o charakterze jednorazowym (alokacja kosztéw transakcyjnych zwigzanych z
zakupem grupy Trader Media East przez sp6tki grupy Hurriyet w 2007 r.) oraz o koszty optat za zarzadzanie
(,management fees”) poniesione przez spoétke na rzecz podmiotéw z grupy Trader Media East.

Dodatkowe informacje - Biuro prasowe Agory SA
tel. (+48) 00 22 555 43 93 faks: (+48) 00 22 555 72 20
e-mail: press@agora.pl
www.agora.pl
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Agora SA to jedna z najwiekszych spétek medialnych w Polsce. Powstata w 1989 r.; od 1999 jest notowana na gietdach
w Warszawie i Londynie. Jej najwigkszymi przedsigwzigciami sq: ,Gazeta Wyborcza” - najpopularniejsza opiniotwércza gazeta
w Polsce oraz lider na rynku reklamy zewnetrznej, AMS. Spétka wydaje réwniez najwigksza bezptatng gazete w Polsce -
.Metro” oraz 15 kolorowych magazynéw, m.in. ,Avanti”, ,Logo”, ,Poradnik Domowy”. Jest wtascicielem dwdch muzycznych
marek stacji lokalnych: Ztote Przeboje i Roxy FM, internetowego radia Tuba.fm oraz wspétwtascicielem ponadregionalnego
Radia TOK FM. Serwisy internetowe Agory nalezg do wiodacych pod wzgledem popularnosci w swoich kategoriach. Wér6d
ponad 47 marek internetowych spoétki sg: portal Gazeta.pl, www.wyborcza.pl z e-wydaniem ,Gazety Wyborczej”, wortale
GazetaPraca.pl i GazetaDom.pl oraz serwisy tematyczne Sport.pl, G.pl, Tivi.pl czy spotecznosciowe jak Bebo.gazeta.pl. Sita
marek Agory pozwolita na stworzenie udanego przedsiewziecia - zaoferowania czytelnikom kolekcji wydawniczych, w ramach
ktorych spoétka sprzedata ponad 33 min ksiazek i ksigzek z ptytami CD i DVD.



