w‘ﬂ'a”h'"'ﬂ",'ﬂ ZASADY OGOLNE

zamieszczania reklam w serwisach internetowych Trader.com (Polska) Sp. z 0.0.

B |. Deklaracja wydawcy

Trader.com (Polska) Sp. z 0.0. jest wiascicielem ogtoszeniowych serwiséw internetowych Autotrader.pl oraz
Domiporta.pl. Niniejsze Zasady Ogolne, podobnie jak zamdwienie lub umowa sg niezbednymi elementami
ksztattujgcymi nasze wzajemne relacje. W zgodzie z powyzszg deklaracjg beda interpretowane wszelkie
postanowienia i zasady dotyczgce Swiadczonych Panstwu ustug zamieszczania reklam.

B |I. Okreslenia

Okreslenia uzyte w Zasadach Ogélnych nalezy rozumie¢ w nastepujacy sposéb:

Zasady Ogélne - niniejsze zasady ogélne zamieszczania reklam w serwisach internetowych Autotrader.pl
oraz Domiporta.pl, a takze innych nalezacych do Trader serwisach internetowych;

Trader - Trader.com (Polska) Sp. z 0. o., z siedzibg w Warszawie (00-732) ul. Czerska 8/10, wpisana
do rejestru przedsie- biorcow Krajowego Rejestru Sgdowego przez Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy, XIl
Wydziat Gospodarczy Krajowego Re- jestru Sgdowego pod numerem KRS 0000087256, NIP: 522-010-28-63;

Reklamodaweca - osoba fizyczna lub prawna zamawiajgca zamieszczenie reklam;

Reklamy - Srodki reklamy internetowej przeznaczone do zamieszczania w serwisach internetowych,
szczegbtowo opi- sane w ,Specyfikacji technicznej produktéw reklamowych serwiséw Trader.com (Polska)
Sp.zo0.0.";

Serwisy - prowadzone przez Wydawce tematyczne serwisy internetowe (Autotrader.pl, Domiporta.pl);

Dzien roboczy - kazdy dzien tygodnia, z wytagczeniem sobét, niedziel i dni ustawowo wolnych od pracy;

B Il Informacja dla konsumentow

Ustugi Swiadczone na podstawie niniejszych Zasad Ogolnych z zatozenia nie sg kierowane do konsumentéw,
tj. do 0s6b fizycznych dokonujgcych czynnosci prawnej (zamawiajacych ustuge) niezwigzanej bezposrednio
z ich dziatalnoscig gospodarcza lub zawodowa. Niniejsze Zasady Ogolne nie maja zatem zastosowania
do zawierania uméw z konsumentami.

Jezeli jednak osoby fizyczne zainteresowane s3 nabyciem ustug, o ktérych mowa w Zasadach
Ogoblnych jako konsumenci, proszone sg o kontakt z dziatem sprzedazy (pocztg elektroniczng na adres
bok@trader.pl lub pisemnie na adres Trader.com (Polska) sp. z 0.0, ul. Czerska 8/10, 00-732 Warszawa,
w celu zawarcia indywidualnej umowy na Swiadczenie ustugi.



M V. Warunki realizacji
81

Realizacja ustugi dokonywana jest w oparciu o Zasady ogélne i obowigzujace przepisy prawa. Zamoéwienie
okresla liczbe zamawianych emisji, czas trwania kampanii, miejsca emisji, koszt kampanii i ewentualne
dodatkowe warunki. Bedziemy dochowywac nalezytej starannosci w zakresie zamieszczenia reklamy
na podstawie ztozonego przez Panstwa zamowienia. Ze wzgledu na charakter dziatalnosci naszej sieci nie
ponosimy jednak odpowiedzialnosci za czynniki od nas niezalezne, uniemozliwiajace realizacje kampanii
na zasadach wynikajgcych z zaméwienia, tj. zagwarantowanie emisji kampanii na kazdym z serwiséw
wchodzacych w sktad zleconego pakietu. W takim przypadku kwota wynagrodzenia ulegnie stosunkowemu
zmniejszeniu.
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Zaméwienie musi by¢ dostarczone do Trader nie pdzniej niz na 3 dni robocze przed planowanym
rozpoczeciem emisji reklamy.
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1. Materiat reklamowy w formie gotowej do zamieszczenia powinni Panstwo dostarczy¢ do Trader
najpdzniej na 2 dni robocze przed planowang emisja reklamy.

2. Materiaty niezbedne do przygotowania przez Trader reklamy powinni Pafstwo dostarczy¢ na 5 dni
roboczych przed planowang datg rozpoczecia emisji reklamy.
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Parametry techniczne materiatu gotowego do zamieszczenia znajdg Panstwo w Zatgczniku Nr 1 do
niniejszych zasad ogolnych - ,Specyfikacji technicznej produktéw reklamowych serwiséw Trader.com
(Polska) Sp.z 0.0.”
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1. Niedotrzymanie terminu dostarczenia zamowienia oraz wszelkie inne uchybienia formalne zaméwienia
zwalniajg Trader z obowigzku realizacji zamdwienia oraz ewentualnej odpowiedzialnosci, jaka mogtaby
powstac z tego tytutu.

2. Niedostarczenie gotowych materiatow reklamowych do emisji w terminie okreslonym w 83 traktowane
jest jako odwotanie zamoéwienia z konsekwencjami okreslonymi w 81 pkt. 2.

3. Jesli w wyniku okolicznosci opisanych w punktach powyzej (nieterminowe dostarczenie materiatow
reklamowych) termin rozpoczecia emisji reklam zostanie za zgoda Trader przesuniety, po stronie
Trader nie powstajg obowigzki odszko- dowawcze z tytutu niezrealizowania zamowienia ani obowigzek
zwrotu naleznosci za niezrealizowang cze$¢ zamoéwienia.

B V. Platnosci

Zamdwiong emisje reklamy moga Panstwo optaci¢ w wybrany przez siebie sposob:
a) przed emisjg, czyli do dnia poprzedzajgcego emisje wigcznie - ptatnosc z gory,
b) po emisji, na podstawie wystawionej Panstwu faktury - ptatnos¢ z dotu w ciggu 14 dni
od wystawienia faktury,
c) inny okreslony w umowie.




B VI. Postanowienia ogolne
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1. Trader nie ponosi odpowiedzialnosci za tres¢ zamieszczanych przez Panstwa reklam.

2. Postronie Reklamodawcy pozostaje zapewnienie, ze ma on prawo postugiwac sie uzytymiw reklamach
informacjami, danymi, znakami towarowymi oraz wszelkimi pozostatymi elementami chronionymi
prawem. Ztozenie przez Panstwa zamodwienia jest rownoznaczne z Panstwa oswiadczeniem,
ze powyzszy obowigzek zostat spetniony, za$ zamawiane ogtoszenia nie sg sprzeczne z prawem
(m. in. z zakazami reklamy, dotyczacymi np. gier hazardowych, napojéow alkoholowych, wyrobdéw
tytoniowych) lub dobrymi obyczajami, jak tez, ze ztozenie zamodwienia nie narusza przepiséw
0 zaméwieniach publicznych.

3. Koniecznos¢ naprawienia wszelkich szkdd wyrzgdzonych Trader w zwigzku z trescig lub forma Panstwa
reklamy (wtgcznie z kosztami procesu lub innego postepowania prawnego oraz innymi uzasadnionymi
wydatkami poniesionymi w zwigzku z roszczeniami oséb trzecich) lezy po stronie Reklamodawcy.

4. Przekazanie reklamy do zamieszczenia na serwisach internetowych Trader jest réwnoznaczne
z wyrazeniem przez Panstwa zgody na przekazywanie przez Trader firmie badawczej danych
dotyczacych zleconej kampanii reklamowej w celach statystycznych zwigzanych z badaniem wielkosci
rynku reklamy internetowej oraz na korzystanie przez firme badawczg z tych danych w celach,
o ktérych mowa powyzej, a takze jest rébwnoznaczne z Panstwa oswiadczeniem, ze sg Panstwo
wystarczajgco uprawnieni do wyrazenia zgody, o ktérej mowa w niniejszym ustepie. Postanowienia
niniejszego ustepu nie majg zastosowania do danych o wysokoscinaleznego od Paristwa wynagrodzenia.
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1. Trader moze, bez ponoszenia jakiejkolwiek odpowiedzialnosci z tego tytutu:

a) odmoéwi¢ zamieszczenia lub wstrzymaé zamieszczenie reklamy, lub zazgda¢ dokonania zmian,

jezeli:

« tres$¢ lub forma reklamy jest sprzeczna z prawem, dobrymi obyczajami, linig programowg serwisu
internetowego lub charakterem publikacji lub innymi normami wigzgcymi Trader,

+ osoba trzecia lub wtasciwy organ lub instytucja powotana do czuwania nad przestrzeganiem zasad
etyki mediéw lub etyki reklamy zgtosity zastrzezenia dotyczace Panstwa reklam,

b) odmowic¢zamieszczenialub wstrzymac zamieszczenie reklamy, jezeli nie otrzymamy lub otrzymamy

z op6znieniem ptatnos¢ za zamieszczane wczesniej reklamy.

2. Rozmowy telefoniczne dotyczace ztozenia badz realizacji zamowien moga by¢ utrwalane.

3. Trader zastrzega sobie prawo do dodatkowego oznaczania reklam stowami ,reklama”, ,ogtoszenie
ptatne”, ,sponsor”, ,link sponsorowany” lub rownoznacznymi.
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1. Stosowanie przez Reklamodawce lub podmioty dziatajgce na jego zlecenie lub podmioty w imieniu
ktérych dziata Reklamodawca, jakichkolwiek systemow, skryptéw lub kodéw pozyskujacych informacje o
uzytkownikach serwisu, ich zachowaniach wzgledem Reklam lub wzgledem tresci rozpowszechnianych
na stronach serwiséw, a takze informacji o stronach internetowych odwiedzanych przez uzytkownikéw
(w tym informacje o zawartosci stron internetowych lub in- formacji umozliwiajgcych ich klasyfikacje),
a takze wykorzystywanie informacji wskazanych powyzej w sposéb i celach wykraczajacych poza
potrzeby wynikajace z realizacji zamowienia dotyczacego kampanii reklamowej, w ramach ktérej
informacje zostaty pozyskane, wymaga uzyskania odrebnej zgody Trader, przy czym Trader moze
udzieli¢ zgody na czas okreslony lub na czas nieokreslony (do odwotania), w dowolnej formie, z ktérej
zgoda taka moze wynikac.



2. Niezaleznie od uzyskania zgody Trader, o ktérej mowa w pkt 1 niniejszego paragrafu, Reklamodawca
we wiasnym zakresie obowigzany jest zapewni¢, aby pozyskiwanie informacji wskazanych
w pkt 1 niniejszego paragrafu oraz ich wykorzystywanie, odbywato sie zgodnie z obowigzujgcym
prawem. W szczegélnosci, w przypadku gdy pozyskiwanie informacji, o ktérych mowaw pkt 1 niniejszego
paragrafu lub ich wykorzystywanie, bedzie w Swietle obowigzujgcego prawa wymagato uzyskania
zgody uzytkownika lub zapewnienia uzytkownikowi mozliwosci wyrazenia sprzeciwu wobec takiego
pozyskiwania informacji lub ich wykorzystywania, po stronie Reklamodawcy lezy uzyskanie stosowne;j
zgody uzytkownika lub zapewnienie uzytkownikowi mozliwosci wniesienia sprzeciwu, a po wniesieniu
sprzeciwu - zaprzestanie pozyskiwania informacji lub ich wykorzystywania.

3. Naruszenie ograniczen lub obowigzkéw okreslonych w pkt 1 i 2 niniejszego paragrafu stanowi razace
naruszenie przez Reklamodawce umowy (w tym umowy zawartej w drodze zamdwienia) wigzacej
Trader i Reklamodawce i uprawnia Trader do zadania zaptaty przez Reklamodawce kary umownej
w wysokos$ci 20 000 (dwadzieScia tysiecy) ztotych za kazdy przypadek naruszenia. Zaptata kary
umownej nastapi w terminie 14 dni od otrzymania przez Reklamodawce stosownego wezwania
Trader. Zastrzezenie kary umownej nie wytgcza mozliwosci dochodzenia przez Trader odszkodowania
w wysokosci przenoszacej zastrzezong kare umowna.
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Zawierajgc umowe (w tym poprzez ztozenie i przyjecie zaméwienia) Reklamodawca wyraza zgode
na nieodptatne wykorzystywanie przez Trader materiatéw reklamowych objetych umowg (w tym znakéw
towarowych i nazwy) do celéw archiwalnych, a takze dla promocji serwiséw internetowych Trader lub ustug
reklamowych Trader, w szczeg6lnosci poprzez ich zwielokrotnienie drukiem lub cyfrowo, wprowadzenie
do obrotu, publiczne wystawienie, wyswietlenie, nadawanie, a takze publiczne udostepnianie w taki sposéb,
aby kazdy mégt mie¢ dostep do materiatdw w miejscu i czasie przez siebie wybranym.

B VIl. Reklamacje

1. Jezeli beda mieli Panstwo jakiekolwiek zastrzezenia co do sposobu i jakoSci realizacji zamowienia,
prosimy o niezwtoczny kontakt (telefoniczny, faksem lub e-mailem) ze sprzedawcg, ktéry przyjmowat
Panstwa zamowienie. Reklamacje rozpatrzymy i udzielimy Panstwu odpowiedzi, nie pdzniej niz
w ciggu 24 godzin w dniach roboczych. Gdyby okazato sie to niemozliwe, natychmiast poinformujemy
o tym, wskazujac jednoczesnie ostateczny termin udzielenia odpowiedzi.

2. Reklamacje prosimy zgtosi¢ w dniu pierwszej kwestionowanej emisji, co pozwoli na uwzglednienie
zmian w kolejnych emisjach reklamy.

3. Reklamacje dotyczace ilosci emitowanych form reklamowych i sposobu ich emisji prosimy zgtosi¢
w nieprzekraczalnym terminie 7 dni od daty planowanego zakonczenia emisji danej kampanii lub jej
czesci, okreslonej w danym zamdéwieniu. Po uptywie tego terminu reklamacji nie uwzglednimy oraz
uznamy, ze kampania w danym zakresie zostata zrealizowana prawidtowo i zgodnie ze ztozonym
zamowieniem lub zawartg umowa.

4. Odszkodowanie z tytutu wyrzadzonej przez Trader szkody nie moze przekroczy¢ wartosci
wynagrodzenia za wyemitowanie kampanii reklamowej zgodnie z zamowieniem.



B VIll. Postanowienia kohcowe

1. Niniejsze zasady ogolne nie majg zastosowania do realizacji ustug reklamowych zamawianych przez
osoby fizyczne, ktére nabywajg ustugi reklamowe w celu niezwigzanym bezpos$rednio z ich dziatalnosciag
gospodarczg lub zawodowa. Osoby takie proszone sg o kontakt z biurem obstugi klienta w celu zawarcia
indywidualnej umowy na Swiadczenie ustug reklamowych.

2. Niniejsze zasady ogolne wraz ze wszystkimi zatgcznikami obowigzujg od dnia 01.07.2015
Zatacznik Nr 1

~Specyfikacja techniczna produktéw reklamowych serwiséw Trader.com (Polska) Sp. z 0.0.” dostepna pod
adresem: http://www.trader.pl/reklama/specyfikacja_trader.pdf



