O CERUEE L
trader

Specyfikacja techniczna produktéw reklamowych
serwisow Trader.com (Polska)

Trader.com (Polska) Sp. z o.0.
00-732 Warszawa, Czerska 8/10, tel. 22 455 33 00, faks 22 455 33 01, NIP 522-010-28-53
Utworzono: 2011-02-02; Aktualizacja: 07.2015



(R TR
trader

Spis tresci

1. Formaty, rozmiary i wagi standardowych produktow reklamowych ......................... 3
2. Wymagania 0golne dla reKlam ............oooiiiiii e 4
2.1. Reklamy typu GIF, JPG ... 4
2.2. Reklamy typu FLASH ... 4
3. Szczegdtowe wymagania dla reklam rozwijanych.............cccccceeeieiiiiiiiiiiiies 5
3.1. ReKIamMY FrOZWIJANE.....coiiiieeeee e 5
K 2 o7 (o] | I oo =T PP EPPTR PP 6
3.3. Toplayer / FIOOr Ad ... 7
V= D o o) PP T U PUPPPPRPPPP 8
5. Belka SrOdOgtOSZENIOWA .........uuuuiiiiiiiiiiit e 10
6. Streaming ze standardowych form reklamowych ...........cccccciiiiiiiii e 11
7. E= UL LT T TR 11
8. Ustalenia dodatkKOWE ..........cooeeeieiieeeeeeeeee e 12




(R TR
trader

Dokument okresla sposéb przygotowania kreacji dla systemu reklamowego Trader.com (Polska)
Sp. z 0.0.. Reklamy z zewnetrznych adserweréw muszg spetnia¢é ramowe zatozenia ponizszej
Specyfikacji, dotyczace w szczegdlnosci rozmiarébw, wag oraz metod interakcji
z uzytkownikami.

W dokumencie uwzgledniono wszystkie, obecnie obstugiwane formaty reklam. W zwigzku z
mozliwymi modyfikacjami lub implementacjami nowych typdw, prosimy o state sprawdzanie
uaktualnien dokumentu.

1. Formaty, rozmiary i wagi standardowych produktow reklamowych

Rozmiar / rozmiar expand; Waga / waga expand

Produkt reklamowy Format

Domiporta.pl Autotrader.pl
Banner gif / jpg / png / swf X 468x60 / 468x250; 40KB
Billboard gif / jpg / png / swf 750x100 / 750x300; 45KB 750x100 / 750x300; 45KB
Doublebillboard gif / jpg / png / swf 750x200 / 750x400; 55KB 750%x200 / 750x400; 55KB
Triboard gif / jpg / png / swf 750x300 / 750x600; 65KB 750x300 / 750x600; 65 KB
Wideboard gif /jpg /png /swf | 940x300 / 940x600; 65KB / 95KB ggﬁgf)gs/ggomoo;
Rectangle gif /jpg /png /swi | 300x250; 45KB 300x250 / 600x250 / 940x600;

45KB / 85KB

Half rectangle

gif / jpg / png / swf

300x125; 25KB

X

Halfpage gif / jpg / png / swf 300x600; 60KB 300x600 / 600x600; 60KB
) s . 300x800 / 940x800;
Gigabanner gif / jpg / png / swf 300x800; 65 KB 65KB / 95KB
) I Double Billboard 750x200 + Tapeta
Screening gif / jpg / png / swf 1400x800: 300KB X
Toplayer swf do 800x600 lub 100%x100%; 60KB X

Belka miedzy detalami

gif / jpg / png / swf

X

620x60; 30KB

Belka zamykajaca

gif / jpg / png / swf

X

620x60; 30KB

Scroll footer

gif / jpg / png / swf

980x30; 60KB

Maksymalna wysoko$¢ kreacji: 30 px

Winieta ipg/ png 1920x100; 70KB 690x60; 70KB
Maxbox gif / jpg / png 1920x494, 250 KB; 1280x494, 100KB X
Floor Ad swf 1024x300; 60KB X

Link z logo pod ceng

tekst + jpg / png

X

max 35 znaki; max. szer. 85px

Belka srodogtoszeniowa

gif / jpg / png / html

200x63 + HTML; 30KB

620x60 + HTML; 30KB

Belka nad listg

gif / jpg / png / swf

672x60; 30KB
*tylko rynek pierwotny

620x60; 30KB

Belka przy cenie

gif / jpg / png / swf

672x60; 30KB

X

Listing banner

gif / jpg / png / swf

X

Ustalenia indywidualne

Pasek rozwijany

swf

960x30 / 960x300; 40KB
*tylko rynek wtérny | komercyjny

X

Belka pod zdjeciem w

gif / jpg / png / swf

620x100; 40KB

galerii * tylko rynek pierwotny

Reklama w . .

wyszukiwarce gif / png/ html do 150x50; 10 KB X
; P 660x55; 30 KB

Belka pod galerig gif/jpg/ png * tylko rynek wtérny | komercyjny X

Specjainy format swi 70x200 / 600x400; do 100KB X

rozwijany

Belka nad galerig

gif / jpg / png / swf

X

620x60; 30KB
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Produkt reklamy mobilnej Format Domiporta.pl Autotrader.pl
Mobile Rectangle gif /jpg/ png | 300x250 / 320x250; 60KB 300x250; 60KB

Banner gif / jpg / png | 300x50 / 320x50; 30KB 300x50; 30KB

Large Banner gif /jpg/ png | 300x70 / 320x70; 30KB 300x75; 30KB

2. Wymagania ogdlne dla reklam

2.1. Reklamy typu GIF, JPG

Kreacja musi spetnia¢ wymagania zawarte w punkcie 1 specyfikacji.
2.2. Reklamy typu FLASH

Kreacja musi spetnia¢ wymagania zawarte w punktach 1 i 8 Specyfikacji. Materiat nalezy
przygotowac¢ w wersji Adobe Flash 9.0 lub nizszej, ActionScript 2.0. W celu poprawnego zliczania
kliknieg¢c w reklame, materiat musi posiadaC na najwyzszej warstwie button
Z przypisang akcja:

on (release) {
getURL(clickTag, "_blank");
}

// UWAGA na wielko$¢ liter w zmiennej clickTag.

Sposéb wykonania Action Script'u:

M A
URL: | clickTag Expressinn
Window: | _blank o DEHpressic\n
Wariables: | Don't zend W
+ = B &n /2 E1IE PN
on [(release] |

getURL (clickTag, " blank™);:

Konieczne jest zastosowanie wersji _root.clickTag - w momencie gdy button nie znajduje sie na
gtéwnej lini czasu (timelinie) a jest umieszczony w movieclipie:

on (release) {
getURL(_root.clickTag, "_blank”);
}

// UWAGA na wielko$c¢ liter w zmiennej clickTag.
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3. Szczego6towe wymagania dla reklam rozwijanych
3.1. Reklamy rozwijane

Materiat musi spetniaé wymagania zawarte w punktach 1 oraz 2.2 Specyfikacji. Kreacje nalezy
przygotowac w postaci pojedynczego pliku flash. Wraz z materiatem, nalezy dostarczy¢ zamiennik
w formacie gif / jpg, zgodny ze specyfikacjg dla formatu bazowego.

Kreacja w postaci "nierozwinietej musi posiada¢ na catej swej powierzchni button
z przypisang akcja:

on (rollOver) {
getURL("javascript:nazwa_funkcji();","_self");
}

// Prosimy o dobranie wfasciwej nazwy funkcji, zaleznej od przygotowywanego
formatu reklamy. Rozwiniecie bannera moze nastgpi¢ wytgcznie w wyniku intergkcji
Z uzytkownikiem.

Kreacja w postaci "rozwinietej" musi posiadac na catej swej powierzchni button z przypisang
akcja:

on (rollOut) {
getURL("javascript:nazwa_funkcji();","_self");

// Prosimy o dobranie wiasciwej nazwy funkcji, zaleznej od przygotowywanego
formatu reklamy.

Rozwinigcie reklamy moze nastepowac wylgcznie po interakcji z uzytkownikiem. Nazwy funkgciji
rozwinigcia i zwiniecia reklamy, zalezne od formatu przygotowywanej reklamy:

Nazwa funkgcji Nazwa funkcji

Typ i rozmiar bazowy kreacji rozwijanej - rozwiniecie - zwiniecie
Reklamy gorne

(468x60, 750x100, 750x200, 750x300, 940x300) do1expand(); do1little();
Banner $rédtekstowy (300x250) do3expand(); doglittle();
Skyscraper (160x600, 120x600) do11expand(); do11little();
Halfpage (300x600) do43expand(); do43little();
Pasek rozwijany (640x30, 960x30) do56expand(); do56little();
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Przyktad wykonania Action Script'u (rozwiniecie reklamy):

fx a

URL: |javascript:do..expand(); |:| Expression

windom: v DEHP[ESSiDI‘l
Wariables: | Dan't send P

+ - P B0 HE v 4

on [release)] |

getURL (clickTag, " blank™):
b

on (rollcrrer) |

Li"javascript:do...expand(] ;")

3.2. Scroll Footer

Statyczne materiaty gif, jpg:

Kreacja musi spetnia¢ wymagania zawarte w punktach 1 i 8 Specyfikac;ji.
Maksymalna wysokos¢ kreacji: 30px, szeroko$¢ dowolna. Reklama rozpoczyna ruch od lewego -
dolnego rogu okna przegladarki.

Kod serwujgcy replikuje materiat, przestaniajgc calg szeroko$s¢ okna przegladarki.
W przypadku umieszczenia kursora myszy nad obszarem Scroll Footer'a nastepuje zatrzymanie
efektu przewijania.

Mozliwe jest wyswietlenie odmiennego pliku gif, jpg w momencie najechania myszg nad obszar
Scroll Footer'a (suma wag pliku podstawowego wraz z plikiem alternatywnym nie moze
przekroczy¢ wartosci okreslonej w punkcie 1 Specyfikacji).

Wymagania dla materiatéw wykonanych w technologii Adobe Flash:

Materiat musi spetnia¢ wymagania zawarte w punktach 2.2 Specyfikaciji.

Maksymalna wysokosé: 30px, minimalna szerokos¢: 1280px. Reklama jest pozycjonowana do
prawego - dolnego rogu okna przegladarki i nie jest replikowana. Kod serwujgcy odpowiada tylko i
wytgcznie za spozycjonowanie i wytgczanie kreacji.

Kreacja powinna zawiera¢ efekt przewijania oraz ewentualne efekty on (rollOver), on (rollOut).
W przypadku gdy szerokos¢ materiatu jest nizsza niz rozdzielczo$é ekranu, reklama moze nie
wypetni¢ catego okna przegladarki.

3.3. Toplayer / Floor Ad

Materiat musi spetnia¢ wymagania zawarte w punktach 1 oraz 2.2 Specyfikacji. Maksymalny czas
pozostawania animacji na stronie: 30 sek. W przypadku zawarcia w kreacji obszaréw
transparentnych, nie mogg one blokowac¢ dostepu do strony.




(R TR
trader

Kreacja musi zawiera¢ przycisk zamykajgcy "zamknij X" umieszczony na nieprzezroczystym tle, w
prawym gornym rogu kreacji. Czcionka min. 12px, wielko$¢ krzyzyka min. 14x14px. Caty obszar
przycisku wywotuje akcje:

on (release) {
getURL ("javascript:onFinishedPlaying();"," self");
}

// Uwaga na wielko$¢ liter w funkcji onFinishedPlaying() .

Sposéb wykonania Action Script'u:

@ =
URL: | jawascript:onFinishedFlaying(]; DEHD[ESSiDI‘l
Window: | _zelf | [ ] Exprezzion
Wariables: | Don't zend w
+ = B % A E1IE PN
on [(release] |

getURL [ "javascript:onFinishedPlayingi) ™,

Do ostatniej klatki animacji przypisujemy akcje:

stop () ;
getURL ("javascript:onFinishedPlaying();"," self");

// Uwaga na wielko$¢ liter w funkcji onFinishedPlaying() .

4. Maxbox

Format reklamowy dostepny na stronie gtéwnej serwisu Domiporta.pl

Kreacja przygotowywana jest przez Trader na podstawie materiatéw dostarczonych przez klienta
w dwéch rozmiarach (px):

duzym: 1 920px x 494px; (kreacja moze posiadac logo i tekst)

matym: 1 280px x 494px; (kreacja moze posiadac logo i tekst)

Waga (odpowiednio):
do 250 KB;
do 100 KB;

Format: png, jpg
Wyglad kreacji: kreacja musi by¢ zgodna z obecnymi trendami graficznymi, musi wygladaé

estetycznie, informacja odno$nie inwestycji powinna byé w widocznym miejscu, zaden jej
element nie moze kolidowaé z elementami serwisu, kolorystyka powinna by¢ dobrana
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tak, aby harmonizowata z ogolng estetykg serwisu. Nie moze pojawic¢ sie na niej url do strony
klienta. Kreacja musi prezentowac zdjecie inwestyciji.

Kreacja musi linkowa¢ do inwestycji wewnatrz serwisu - do ogtoszen klienta w obrebie
Domiporta.pl lub do landing page na Porady.Domiporta.pl, a potem do strony klienta.

Kazda kreacja jest akceptowana przez kierownictwo serwisu.
Wersja graficzna
Kreacje graficzne do tego formatu reklamowego muszg by¢ przygotowywane przez Trader z racji

na ztozong mechanike dla réznych rodzajéw urzadzen.

W zaleznosci od typu urzadzenia (desktop, tablet) bedzie wyswietlany plik w dwdch rozmiarach
dla tej samej kreaciji:

Desktop (format duzy): doktadnie 1920x494 px, gdzie bezpieczny obszar to 1280x494 px , waga
max: 250 kB

Maxbox
1920x494 px

Wyszukiwarka

Tablet (format Sredni): doktadnie 1280x494 px, gdzie bezpieczny obszar to 780x494 px , waga
mx: 100 kB

Maxbox
1280x494 px

Wyszukiwarka

Top iwestycje

W bezpiecznym obszarze powinien znajdowac sie gtéwny przekaz reklamy (tres¢ + np. logo
klienta), bo bedg widoczne dla wiekszos$ci typow rozdzielczosci.
Poza tym obszarem réwniez musi by¢ grafika, ale bez znaczacych tresci.

Wazne, zeby przy projektowaniu grafiki mie¢ na uwadze potozenie wyszukiwarki oraz zaktadki
»op inwestycje” i w tych miejscach nie umieszczac nic istotnego.

Kreacja moze posiadac logo i tekst. Wazne, by kolorystyka grafiki byta tak dobrana do zawartosci
strony, aby harmonizowata z ogdlng estetyka serwisu.
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Format: jpg, png, gif.

Kreacja musi linkowaé do inwestycji wewnatrz serwisu - do ogtoszen klienta w obrebie
Domiporta.pl lub do Landing Page na Porady.Domiporta.pl.

Wersja z postacia
Kreacje graficzne do tego formatu reklamowego muszg byé przygotowywane/obrabiane przez

Trader z racji na ztozong mechanike dla réznych rodzajow urzadzen.
5. Belka srédogtoszeniowa

Belka srédogtoszeniowa wyglgdem przypomina ogtoszenie na licie wynikéw wyszukiwania.

Czcionka: tahoma, geneva, (kolor czarny, tekst ktéry ma by¢ podlinkowany kolor taki jak link
w ogtoszeniu)

Wielkos¢ czcionki:

= 13.5pt - Do 40 znakdw tacznie ze spacjami ( w przypadku reklamy z tekstem w jedne;j linii,
wierszu)

= 9.5pt — Do 100 znakow tacznie ze spacjami ( w przypadku reklamy z tekstem
w dwoch liniach, wierszu)

Czes¢ graficzna:
=  wysokos¢: 63 pixele

= szerokos¢ maksymalnie do 200pix szerokosci
= kolor tta dostepny z ponizszej palety:

DIBDF4 EQFFDE FFDEFD
FABDEC FFDEDE FAEFBD
F4BDBD EADEFF BFF4BD
DEF7FF BDF2F4 DEEAFF
BDCBF4 DEFFF5 COCOCO

6. Streaming ze standardowych form reklamowych

Streaming emitowany jest ze standardowych, graficznych form reklamowych, wykonanych w
technologii Adobe Flash. Skfada sie z dwdch elementow - odtwarzacza SWF i filmu FLV.

9
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Odtwarzacz SWF powinien spetnia¢ wymagania techniczne, okreslone w punktach 1 oraz 2.2
Specyfikacji, zawiera¢ wbudowane przyciski sterujgce STOP i MUTE i odwotywac¢ sie wzglednie
do pliku FLV.

Film FLV moze zostaC¢ odtworzony automatycznie, natomiast Sciezka dZzwigekowa musi by¢
iniciowana wytgcznie przez uzytkownika. W przypadku gdy dzwiek uruchamiany jest po
najechaniu kursorem myszy na obszar kreacji, po zdjeciu kursora powinno nastgpi¢ wyciszenie
dzwieku. W przypadku gdy dzwiek uruchamiany jest po kliknieciu w kreacje, moze by¢ emitowany
réwniez po zdjeciu myszy znad obszaru kreacji.

Maksymalny rozmiar i czas trwania filmu FLV: 1 MB / 30 sek.
Maksymalny bitrate: 512kbps.

Dzwigk w filmie reklamowym nalezy znormalizowaé na -4dB. Pobierz prébke nagrania:
http://adv.gazeta.pl/pub/inb/reklama/dzwiek wideo.aif

7. Mailing

Prosimy o dostarczenie mailingu w formacie HTML (kodowanie is0-8859-2). Katalog z materiatami
powinien zawiera¢: a) plik index.htm wraz z kompletem obrazkoéw, b) plik tekstowy zawierajgcy
tytut maila bez znakéw specjalnych, dane teleadresowe firmy i mailowy adres zwrotny oraz adresy
email oséb akceptujgcych wysytke testowa.

Nadawcg mailingu (pole "OD") zawsze jest Trader.com (Polska)

Wymagane kodowanie pliku html iso-8859-2 (latin 2).

Waga materiatéw nie moze przekroczy¢ 40 kB.

Szerokos¢ materiatu nie moze przekroczyé 600px.

Kod musi by¢ poprawny sktadniowo.

Styl powinien by¢ okreslony w tagu (style nie mogg by¢ pobierane z zewnetrznego pliku

css lub definiowane w znaczniku style w sekcji head).

= Materiat i ewentualne kolory tta powinny by¢ zbudowane na tabeli. Tagi div nie mogg byé
uzyte do budowy szkieletu mailingu, pozycjonowania lub stylowania. Stylowanie mozliwe
jest z uzyciem tagéw span lub p.

= Mailing moze zawiera¢ dowolng liczbe linkéw, grafik (formaty gif, jpg lub png). Obrazki
muszg posiada¢ zadeklarowane faktyczne wymiary i posiadac alt.

= Komplet materiatdbw umieszczany jest na serwerze Trader.pl (nie jest mozliwe pobieranie
materiatu z zewnetrznego serwera).

= Materiat nie moze zawiera¢ elementéw JavaScript / dHTML / Flash.

8. Ustalenia dodatkowe

= Prosimy o dostarczenie kompletu kreacji wraz z odnosnikami URL na dwa dni robocze
przed startem kampanii.

= Nazewnictwo materiatéw przesytanych:
nazwaKampanii_lokalizacja_typReklamy_wymiary[ wersjaMateriatu]
przyktad: kampania_domiporta.pl_Doublebillboard_750x200_v1

» Materiat nie moze wymieniaé danych z zewnetrznymi serwerami, zapisywac, zmieniac
cookie. W szczegolnosci zabronione jest stosowanie odwotan do innych plikéw, wysytanie
danych z kreacji i do kreacji bez wczesniejszej zgody Tradera.

= Zabronione sg skrypty zmieniajgce rozmiar i potozenie okna przeglgdarki.

10
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= Materiat nie moze generowaé bteddw, ostrzezen, blokowac lub utrudnia¢ korzystania ze
stron.

= Zabronione jest uzywanie w reklamach grafiki przypominajgcej elementy systemow
operacyjnych (np. okna z przyciskami minimalizowania, zamykania).

= Pola formularzy w reklamach muszg wykonywac funkcje zgodne z ich standardowg
funkcjg i trescig komunikatu prezentowanego na przyciskach (np. klikniecie w liste
rozwijang lub pole tekstowe nie moze powodowaé przekierowania na strony Klienta).

= Obcigzenie CPU na komputerach klienckich generowane przez przeglgdarke w trakcie
wyswietlania reklamy flash’owej - nie moze przekroczy¢ 50% dla komputerow klasy PlII i
25% dla PIV. Czynniki zwiekszajgce zuzycie procesora to miedzy innymi:

Animacja obiektow wektorowych o skomplikowanym ksztatcie (duza ilo$¢ weztow);

Efekty typu blur, gradienty, cienie;

Zbyt duza ilos¢ klatek na sekunde — 18fps jest wystarczajgca do optymalnego
postrzegania kreacj;

Zbyt duza ilos¢ animowanych sekwencji pomiedzy warstwami wyswietlana w tym samym
czasie;

Skrypt generujgcy zdarzenia ustawiony na losowe zdarzenia (np: mgta, deszcz);

Format animowanych sekwencji zaszytych w kreacji / importowanych (np. jpg, png);
importowane grafiki skalowane przez diugi czas;
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